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Las empresas no deben
emplear sus limitados i Aaui
I‘eCFL)JrSOS on fabricas '1“ en maqgmas quel sed Se deben concentrar los recursos en la
que exijan manteni estropeen, ni er(wj e(;nf] eados construcciéon de las marcas: patrocinio,
. . que cpn seguridad han de envases, expansion, publicidad.
miento fisico. envejecer.
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Las empresas también deben invertir
en comprar cadenas de distribuciény
de venta al detalle, para que sus marcas
lleguen a sus consumidores.

El cambio lento pero progresivo
de las prioridades de las empresas

ha dejado en una posicién precaria
a los productores no virtuales,
a los obreros y a los artesanos
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INVERSIONES INVERSIONES EN
INSTALACIONES DE
PRODUCCION Y DE
TRABAJO
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EL ESTILOY LAS ACTITUDES JOVENES SE CUENTAN ENTRE LOS MAS EFICACES
GENERADORES DE RIQUEZA DE NUESTRA ECONOMIA DEL ENTRETENIMIENTO,
PERO A LOS JOVENES DE LA VIDA REAL SE LOS USA EN TODO EL MUNDO PARA
CREAR UNA FUERZA DE TRABAJO DESCARTABLE.

cuestiones
>

4\ (Por qué crees que las empresas dedican mas recursos a la promocién
de los productos que a la fabricacién de los mismos?

‘L ;Por qué piensas que se busca la cultura juvenil para crear marcas?

¢ Haz un listado de las empresas de marca que conozcas. ;Cuantos productos de dichas
$ marcas tienes o has consumido alguna vez?

‘& {Qué relacion encuentras que hay entre los esléganes de las marcas y su actitud ante
los trabajadores/as jovenes?

‘s {Qué opinion te merece dicha actitud?

Qb iHay algo que puedas o podamos hacer para cambiar dicha actitud?
\, J
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